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C'est un logiciel de facturation en ligne
pour les TPE et les PME lancé en 2012 (!)

Evoliz, c’est quoi ?



1ère étape : 
Semrush

14k visites / mois en légère progression

Presque 90% de trafic provient de la marque



Semrush

Même si le trafic hors marque ne
représente que 10% du trafic total, le
site affiche quelques belles positions
sur des requêtes stratégiques et
concurrentielles

La preuve ici avec “Logiciel de facturation”

On va voir pour  obtenir une meilleure
position sur ce mot clé



La SERP
Un article comparatif en
Position 0

Le premier concurrent
direct

D’autres concurrents

Evoliz aux portes du Top 10



La sémantique

Evoliz s’en tire plutôt bien avec un score d’optimisation
sémantique de 71% et un DSEO de 3%

Henrri se positionne Top 1 avec seulement 35% d’optimisation

Et même avec un texte suroptimisé, EBP se positionne
seulement devant nous 

On va devoir actionner un autre levier



Les metrics
Facture.net n’a que 3 RD sur l’url

positionnée
Henrri en a 202...

Evoliz --> 170

Mais le nombre de RD ne fait pas
tout



Les metrics

Avec seulement 3,1K mots clés, Henrri génère
plus de 97k de trafic

Avec 4,4k mots clés, Evoliz en génère
“seulement” 14k

EBP avec ses 27k mots clés génère plus de 125k
de trafic

On a donc plein de mots clés à aller chercher



Analyser les mots clés des concurrents
directs (Henrri et EBP)

Objectif : trouver le content gap
Produire du contenu sur ces mots clés

LES
PRECONISATIONS

Netlinking en ciblant la homepage
Objectifs

Augmenter le nombre de RD
Diversifier les ancres
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ET VOILÀ
Abonne toi 

pour plus de conseils


